Brauerei Hochdorf: Der Verbraucher honoriert Nachhaltigkeit

Wirtschaft | IHK-Energietour: Wie eine Brauerei mit Energieeffizienz ihren Beitrag zum Klimaschutz leistet

® Von Werner Klein-Wiele

Nagold-Hochdorf. Wer Ener-
gie im Betrieb effizient ein-
setzt und damit auch in Nach-
haltigkeit investiert, leistet
nicht nur einen Beitrag zum
Klimaschutz, sondern macht
auch sein Unternehmen er-
folgreicher, sagt Brauereichef
Eberhard Haizmann von
Hochdorfer.

Diese Erkenntnis unter-
strich die Industrie- und Han-
delskammer (IHK) Nord-
schwarzwald, als sie mit ihrer
regionalen Kompetenzstelle
Energieeffizienz (KEFF) im
Rahmen ihrer vierteiligen
Energietour Halt in Nagold
machte. Im Rahmen dieser
Tour, mit der auf regionale Er-
folgsmodelle aufmerksam ge-
macht wird, wurde in einem
vorherigen »KEFF-Check« die
Hochdorfer Kronenbrauerei
ausgewdhlt, wobei sogleich
die nichsten Investitionsziele
fiir noch mehr Effizienz er-
ortert wurden. »Das Projekt
wird vom Land bezuschusst
und ermdéglicht Unternehmen
eine kostenfreie Analyse aller
Energie- und Stoffstrdme, um

Einsparpotenziale zu erken-
nens, so der regionale KEFF-
Effizienzmoderator Andreas
Fibich. »Die IHK trigt dieses
Projekt seit 2016. Die Anfra-
gen fiir KEFF-Checks nahmen
in den letzten Monaten auf-
grund der aktuellen Energiesi-
tuation nochmals stark zu.
Mit der Energietour mdchten
wir Beispiele geben, wie mit
einer entsprechenden Philo-
sophie und Konsequenz der
Weg zu einer nachhaltigen
Produktion aussehen kanne,
so Carl Christian Hirsch, Mit-
glied der IHK-Geschiftsfiih-
rung.

Man will sich nicht auf
den Lorbeeren ausruhen

»Die, die vor Jahren in Ener-
gieeffizienz investiert haben,
stehen heute besser da als an-
dere«, zeigte sich Haizmann
iiberzeugt. Dabei erlduterte
er, wie sich eine nachhaltige
Produktion beim energiein-
tensiven Bierbrauen auswirkt
und mit welcher Dynamik
man in Hochdorf die Nach-
haltigkeit angeht.

Doch  wenngleich  die
Brauerei von der »Initiative
Focus Zukunft« als klimaneut-
rales Unternehmen zertifi-
ziert worden ist, wolle man
sich nicht auf diesen Lorbee-
ren ausruhen. Nach den In-
vestitionen in eine groflle
Holzhackschnitzelanlage vor
eineinhalb Jahrzehnten und
eine Photovoltaikanlage, pla-
ne man bereits die nichsten
Schritte, um den Nachhaltig-
keitsgedanken, der vom Ver-
braucher spiirbar honoriert
werde, offensiver auszuge-
stalten. Die Brauerei plant die
bessere Isolierung einer be-
stehenden Fernwiérmeleitung,
um zwei Gebdude noch effek-
tiver zu heizen. Die Photovol-
taikanlage soll ausgebaut und
die Elektromotoren effizien-
ter werden. »Das sind wert-
volle MaRnahmen, die zum
Familienunternehmen  pas-
sen«, so Fibich.

Die Nutzung von Sonnen-
strom liegt fiir Betriebsleiter
Moritz Krahl auf der Hand,
denn »Bierabsatz und Son-
nenstunden sind durchaus en-
ge Freunde!« Der Rest des
Strombedarfs wird iiber Oko-

strom abgedeckt.

Zur Philosophie der Braue-
rei gehort, dass sie ihre Zuta-
ten im regionalen Umfeld ein-
kauft. »Nachhaltigkeit be-
ginnt bei den Rohstoffen«, be-
tont Krahl, um darauf zu
verweisen, dass diese Ge-
schiftspolitik dazu beitrage,
den Gerstenanbau in der Re-
gion zu erhalten. »Unsere
Landwirte bekommen fiir
ihre Erzeugnisse einen fairen
Preis, der iiber den Markter-
tragen liegt«, erklirt Eberhard
Haizmann. Dafiir miisse der
Landwirt aber bereit sein,
Mehraufwand zu betreiben,
um ohne Spritzmittel (Herbi-
zide) auszukommen.

Das allein reicht der Junior-
chefin jedoch nicht aus. »Wir
miissen in der Kommunika-
tion nach auflen noch besser
werden«, urteilte Katharina
Haizmann. Der Slogan »Aus
der Region fiir die Region«
miisse den Verbraucherinnen
und Verbrauchern deutlicher
vor Augen fiihren, wie wich-
tig ein Umdenken im Ein-
kaufsverhalten ist.

»Hochdorfer« ist eine von
zwei Brauereien in Deutsch-

land, die einen eigenen Hop-
fengarten betreibt, mit dem
rund 50 Prozent des Eigenbe-
darfs abgedeckt werden. »Die
Brauerei hat sich mit ihrer
Philosophie im Wettbewerb
bewihrt. Thr Beispiel ist auch

Auf der Suche nach noch mehr Energieeffizienz im Betrieb:

brancheniibergreifend inte-

ressant und gibt den Kunden
ein positives Signal, beim Ein-
kauf stirker auf Regionalitit
und Nachhaltigkeit zu ach-
teng, so Carl Christian Hirsch
abschlielRend.
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